
服装市场营销学
教学课件
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高晓霞制作



第四章 服装产品价格研究

教学内容：

 引导案例
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 引导案例

 第一节 服装产品价格的构成

 第二节 服装产品定价的方法

 第三节 服装产品定价策略

 第四节 服装产品价格调整策略



第四章 服装产品价格研究

教学目的：

 理解服装的价格构成；
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 理解服装的价格构成；

 掌握影响服装价格的因素；

 熟练掌握服装定价的策略及定价的方法
。



第一节 服装产品价格的构成

教学内容：

一、案例导入
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一、案例导入

二、服装产品价格含义

三、服装产品价格构成

四、影响服装定价的因素



第一节 服装产品价格的构成

一、引导案例

“凡客VT”营销引爆夏季Ｔ恤市场
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“凡客VT”营销引爆夏季Ｔ恤市场

◆由此案例引出的问题：

１.“凡客VT”营销策划了一系列活动率

先抢占T恤市场，其引爆市场的优势是什

么？



2.企业制定合理地价格时，应考虑哪些内、

外部因素？

第一节 服装产品价格的构成
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二、服装价格的含义：

政治经济学认为，价

第一节 服装产品价格的构成
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政治经济学认为，价

格是商品价值的货币表

现形式，价格受市场供

求关系变化的影响围绕

价值上下波动。

定价过低，是等死；

定价过高，是找死；

会定价才是硬道理！



二、服装商品的比价：

1.同类服装的比价

第一节 服装产品价格的构成
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1.同类服装的比价

2.系列服装的比价

3.新旧款式服装的比价



第一节 服装产品价格的构成

三、服装商品的差价

1.服装的批零差价；
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1.服装的批零差价；

2.服装的地区差价；

3.服装的季节差价；

4.服装的差异化差价。



第一节 服装产品价格的构成

四、服装价格的构成

服装价格的构成可以从以下两个方面考虑：
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服装价格的构成可以从以下两个方面考虑：

1.服装的出厂价格构成：

（1）制造的成本和费用：

（2）工业利润：



第一节 服装产品价格的构成

2.服装的商业价格构成：

（1）进价成本：指购进服装时支出的费用；

（2）经营费用：如店铺的租金、包装费等；
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（2）经营费用：如店铺的租金、包装费等；

（3）管理费用：如招待费、注册费等；

（4）财务费用:如利息的支出、金融手续费；

（5）商业利润：服装流通所取得的利润；

（6）税金：消费税、关税、资源税等



第一节 服装产品价格的构成

五、影响服装定价的因素

1.外部因素：

（1）市场需求
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（1）市场需求

（2）竞争状况

（3）价格认知

（4）经济形势

（5）国家的政策、法令



第一节服装产品价格的构成

2.内部因素

（1）企业的营销目标
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（2）服装产品营销组合策略

（3）服装产品自身的特点

（4）高层决策



第二节 服装产品定价的方法

教学内容：

一、服装产品定价的程序
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一、服装产品定价的程序

二、服装产品定价的方法

三、案例分析



第二节 服装产品定价的方法

一、服装产品定价的程序
确定企业定价目标确定企业定价目标
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估测市场需求及销量估测市场需求及销量

估算成本费用估算成本费用

分析竞争状况分析竞争状况

选择适当的定价方法选择适当的定价方法

审核确
定最
终价格

审核确
定最
终价格



第二节 服装产品定价的方法

二、服装产品定价方法：

（一）成本导向定价法：
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（一）成本导向定价法：

以服装产品的成本为依

据，从不同角度制定对企

业有利的价格的定价方法。



第二节 服装产品定价的方法

1.成本加成定价法：

（1）顺加法：
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单位产品售价=单位产品成本*（1+加成率）

（2）倒扣法：

单位产品售价=单位产品成本/（1-毛利率）



第二节 服装产品定价的方法

2.盈亏平衡定价法（保本定价法）

单位产品价格=（固定成本/预计销售数量）
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单位产品价格=（固定成本/预计销售数量）

+单位变动成本

盈亏平衡点销量

=固定成本/（单价－单位变动成本）



第二节 服装产品定价的方法

【拓展知识】：

※保本定价的意
销售收
入

收
入
、
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※保本定价的意

义：
盈利
区

亏损区总收
入

入

变动成
本

固定
成本

变动
成本
固定
成本

保本点
Q

销量

、
成
本



第二节 服装产品定价的方法

3.目标利润定价法

单位产品的价格
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单位产品的价格

=（总成本+预期利润）/预期销售量

=（固定成本总额+预期利润）/预期销售

量+单位产品变动成本



第二节 服装产品定价的方法

4.边际贡献定价法

边际贡献=销售收入－变动成本

两边同除销量
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两边同除销量

单位边际贡献=单价－单位变动成本

单价=单位变动成本＋单位边际贡献

（只要单价大于单位变动成本变维持生
存就有意义！）



第二节 服装产品定价的方法

（二）需求导向定价法

是以消费者对产
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是以消费者对产

品价值的理解和需求

强度为基础来制定价

格的方法。



第二节 服装产品定价的方法

1.理解价值定价法：

是指企业根据购买者对产品的感受程度
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及理解程度作为基本依据的定价方法。

◆理解价值定价的关键：

（1）对顾客的理解价值作出正确的估计和判断

（2）由于顾客对产品价值的理解有一定的主观性，企业

应对顾客的认知价值作出有效的引导。



第二节 服装产品定价的方法

【知识拓展】价值诉求的注意问题

1.抓住商品所要锁定的特征、最引人注目的焦点，集
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中力量于单一的价值承诺。

2.找出消费者想要的东西，如消费利益和附加利益--

身份、地位、情感以及心理上的享受。

3.所提出的主张必须是真实、可信的，必须是其他产

品所没有的；必须是具有销售力的。



第二节 服装产品定价的方法

定价小故事：一瓶水换一个钻石
如果你哪一天走在城市的大街上，拿着一瓶矿泉水，随便问

一个路人：我可以用水换钻石吗？他们都会把你当疯子。这是因
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一个路人：我可以用水换钻石吗？他们都会把你当疯子。这是因

为，在城市里，水不是一种稀缺资源，由于在城市的任何角落都

可以轻易买到，一瓶水对一个人的价值微乎其微。然而，如果你

置身于干涸的沙漠里，一瓶水，可能就是关乎生命的，真有人会

用钻石来换。

值得注意：

同一件商品，在不同条件下，消费者的价值感受是有天壤之

别的。所以，消费者需求的迫切感，是你获利的最佳途径。



第二节 服装产品定价的方法

2.需求差异定价法

是指同一种产品，企
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业可根据不同的顾客、

不同的时间、不同的地

点、不同的款式制定不

同的价格。



第二节 服装产品定价的方法

◆不同的顾客定不同的价格

年龄差异
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性别差异

身份差异

购买力差异



第二节 服装产品定价的方法

◆区分需求差异定价的条件：

（1）市场能够细分，而且不同细分

市场有不同程度的需求；
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市场有不同程度的需求；

（2）注意防止低价细分市场的买主

将产品向高价细分市场转售；

（3）差别定价不会引起顾客反感。



第二节 服装产品定价的方法

3.逆向定价法

这种方法主要不是考虑产品的成本，而是重
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点考虑需求状况。是根据消费者能够接受的销售

价格，逆向推算出中间商的批发价和生产企业的

出厂价格。

如：零售价85→批发价38→出厂价30→成本26



第二节 服装产品定价的方法

（三）竞争导向定价法

这种方法主要是依据竞争者的价格来定价
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这种方法主要是依据竞争者的价格来定价

1.随行就市定价法

是指按照行业的平均现行价格水平来定

价。



第二节 服装产品定价的方法

2.密封投标定价

又称招标定价法，是指买方引导卖方通过竞
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又称招标定价法，是指买方引导卖方通过竞

争确定成交价格的一种方法。

3.拍卖定价法

是指卖方委托拍卖行，以公开叫卖的方式引

导买方包价。



第三节 服装产品定价策略

一、新产品定价策略

1.撇脂定价策略
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1.撇脂定价策略

2.渗透定价策略

3.满意定价策略



第三节 服装产品定价策略

撇脂定价 渗透定价 满意定价

价格 高 低 适中

需求弹性 小 大 适中
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需求弹性 小 大 适中

单位成本 与销量关系不大
与销量关联度高

与销量关联
度适中

技术秘密 拥有专利 多个竞争者拥有
多个竞争者
拥有

高价取厚利 低价占市场 适中都满意 各有适应性



第三节 服装产品定价策略

案例分析：服装销售的思路

如果你去推销某种服装，一种方案是每件赚20元，一年

销售1万件，每年赚20万；另一种方案是每件赚5元，一年
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销售1万件，每年赚20万；另一种方案是每件赚5元，一年

销售4万件，每年依然能够赚20万。

请问：你愿意选择哪一种方案？

这个问题的要点：一是在市场中要尽可能地排挤竞争对手

，二是市场份额对于品牌建设的重要性，三是规模效应所

带来的总利润的增长。



第三节 服装产品定价策略

二、服装产品组合定价

1.服装产品线定价

2.选择特色定价
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2.选择特色定价

3.服装附属产品定价

4.产品捆绑定价



第三节 服装产品定价策略

三、心理定价策略

1.尾数定价

2. 整数定价
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2. 整数定价

3.声望定价

4.习惯定价

5.招徕定价



第三节 服装产品定价策略

四、折扣、折让定价策略

1.现金折扣

2.数量折扣
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2.数量折扣

3.功能折扣

4.季节折扣

5.折让



第四节 服装产品定价调整策略
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第四节 服装产品定价调整策略

一、主动调价策略

1.提高价格
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1.提高价格

（1）调高价格的原因

（2）调高价格的方式



第四节 服装产品定价调整策略

2.降低价格

（1）降价的原因
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1

（2）调低价格的方式

小思考：面对竞争对手价格调整时，我们

应高坐视不理还是积极行动？



第四节 服装产品定价调整策略

3.调价时应注意的问题

（1）消费者对变价的
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（1）消费者对变价的

反应；

（2）竞争对手对价格

的反应。



谢谢观看
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